
Key Highlights: 

Research
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หลังจากการแพรร่ะบาดของโควดิ-19 ประกอบกับการพัฒนา
ของเทคโนโลยีในปัจจุบัน ท าให้ไลฟ์สไตล์ในการท างานของ
ผู้คนเปล่ียนแปลงไป ส่งผลให้นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital
Nomad ท่ัวโลก เติบโตขึ้นอย่างก้าวกระโดดจาก 15.2 ล้านคน 
ในปี 2562 เป็น 35 ล้านคนในปี 2565 หรือเติบโตขึ้นกว่า 
130% และมีโอกาสแตะระดับ 60 ล้านคน ในปี 2573

จุดเด่นของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad คือ การมี
ระยะเวลาพ านักเฉล่ียสูงถึง 6 เดือน ส่งผลให้มีการใช้จ่าย
มากกว่านักท่องเท่ียวโดยท่ัวไปกว่า 56% อีกท้ังไม่ได้มี
ฤดูกาลท่องเท่ียวท่ีชัดเจนแบบนักท่องเท่ียวกลุ่ม Mass 
ท าให้สามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ตลอดท้ังปี

ธุรกิจท่ีได้รบัประโยชน์จากนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad
โดยตรง ได้แก่ 1) ธุรกิจท่ีพักแรม และร้านอาหาร 2) ธุรกิจ
บรกิารเช่ารถจักรยานยนต์ 3) ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการสรา้ง 
Community เช่น การจัดกรุป๊ทัวรท์ ากิจกรรมต่างๆ และ 
4) ธุรกิจโทรคมนาคม และยังส่งผลดีต่อธุรกิจต่อเน่ือง 
อาทิ 1) ธุรกิจค้าปลีก 2) ธุรกิจสถานบันเทิง และ 3) ธุรกิจ
การแพทย์ ท้ังสถานพยาบาลและรา้นขายยา

สรา้งโอกาสท่องเท่ียวไทย
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2 แม้ภาคการท่องเท่ียวไทยจะทยอยฟื้ นตัวอย่างเด่นชัด

หลังมีมาตรการเปิดประเทศเต็มรูปแบบมาต้ังแต่

ช่วงครึง่หลังของปี 2565 แต่นักท่องเท่ียวกลุ่มหลัก

ท่ีเดินทางมายังประเทศไทยยังเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียว

ระยะใกล้ เช่น มาเลเซีย จีน เกาหลีใต้ และอินเดีย 

ซึ่งเป็นกลุ่มท่ีมีระยะเวลาพ านักในประเทศไทยไม่นาน 

และมีค่าใช้จา่ยต่อคนต่อทรปิไม่สูงนัก ท าให้ภาพรวม

รายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติเฉล่ียต่อคนต่อทริป

ในช่วงไตรมาส 1/2566 อยู่ท่ีประมาณ 44,585 บาท 

ซึ่งยังคงอยู่ในระดับท่ีต่ากว่าปี 2562 ท่ีมีรายได้ฯ 

เฉล่ียอยู่ท่ี 49,947 บาท อยู่ราว 10.7% โดยมีจ านวน

นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมายังประเทศไทย

เพ่ิมขึ้นจาก 0.4 ล้านคน ในปี 2564 ขึ้นมาอยู่ท่ี 11.2 

ล้านคน ในปี 2565 และเติบโตต่อเน่ืองมาถึงไตรมาส

แรกของปี 2566 ท่ีมีจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ี

เดินทางมายังไทยแล้วกว่า 6.5 ล้านคน อย่างไรก็ดี 

ในช่วงปี 2566-2567 ภาพรวมจ านวนนักท่องเท่ียว

ต่างชาติยังคงอยู่ในระดับต่ากวา่ช่วงก่อนเกิดวกิฤต

โควดิ-19 (ปี 2562) ท่ีไทยเคยรบันักท่องเท่ียวต่างชาติ

ได้สูงสุดถึง 39.9 ล้านคน ซ่ึงท้ัง 2 ปัจจัยน้ี เป็น

เหตุผลส าคัญท่ีท าให้ภาพรวมรายได้จากนักท่องเท่ียว

ต่างชาติของไทยระยะ 1-2 ปีน้ี ยังไม่เข้าสู่ระดับก่อน

เกิดวกิฤตโควดิ-19

ท้ังน้ี จากวิกฤตโควิด-19 ถือเป็นบทเรียนส าคัญ

ของภาคการท่องเท่ียวท่ีได้รบัผลกระทบอย่างหนัก

จากการพ่ึงพานักท่องเท่ียวท่ัวไป ท าให้จ าเป็นต้องเรง่

แสวงหากลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการใช้จ่าย

กลุ่มใหม่ๆ ท่ีจะเข้ามาช่วยกระตุ้นการท่องเท่ียวในระยะ

ข้างหน้า นอกเหนือจากกลุ่มนักท่องเท่ียวมูลค่าสูง

อย่างนักท่องเท่ียวเชิงการแพทย์ (Medical Tourist) 

ท่ีภาครัฐพยายามผลักดันมาโดยตลอด และ

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad นับเป็นอีก

หน่ึงกลุ่มท่ีถูกพูดถึงและมีความน่าสนใจ อีกท้ังยัง

เป็นนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายของหลายประเทศ

ท่ัวโลก เน่ืองจากเป็นเมกะเทรนด์ท่ีหลายประเทศต่ืนตัว

และเห็นโอกาสในการกระตุ้นเศรษฐกิจในท้องถ่ินและ

ระดับประเทศ  อีกท้ังยังมีจุดเด่นเรื่องระยะเวลาเข้า

พักเฉล่ียท่ีสูงกวา่กลุ่มท่องเท่ียวท่ัวไป ซ่ึงในบทความ

น้ีจะพาทุกท่านไปท าความรู้จักว่านักท่องเท่ียวกลุ่ม 

Digital Nomad คือใคร? มีปัจจัยในการเลือก

ประเทศท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียวและท างานอย่างไร? 

มีพฤติกรรมในการท่องเท่ียวอย่างไร? และมี

ความส าคัญกับภาคการท่องเท่ียวมากน้อยเพียงใด?
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นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมายังไทย 
(ล้านคน)

37.5

29.0

11.1
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39.9

2567F

2566F

2565
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2563

2562

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
หมายเหต:ุ F = ประมาณการโดย Krungthai COMPASS (พ.ค. 2566)

รายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติเฉล่ียต่อคน
(บาท)
ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

49,947

35,846

44,584

2562 2565 Q1/2566

-10.7%



จรงิๆ ค าวา่ “Digital Nomad” เกิดขึ้นมานานมาก

แล้ว แต่ยังไม่เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายนัก โดยค าว่า 

“Digital Nomad” เกิดขึ้นครั้งแรกในปี 2540 

(ค.ศ. 1997) จากหนังสือเรื่อง A Brief History 

Of Digital Nomading โดย Tsugio Makimoto

และ David Manners ซ่ึงโดยส่วนใหญ่แล้วคนกลุ่มน้ี

จะเลือกรับงานจากประเทศท่ีมีอัตราค่าจ้างท่ีสูง แล้ว

เลือกมาใช้ชีวติในประเทศท่ีมีอัตราค่าครองชีพต่ากว่า 

แต่มีความสวยงามทางธรรมชาติ และมีความเจริญ

ทางเศรษฐกิจและสังคมแล้วระดับหน่ึง

ท้ังน้ี จากการแพร่ระบาดของโควิด-19 ท่ีผ่านมา

ประกอบกับความก้าวหน้าอย่างมากของเทคโนโลยี

และการส่ือสารไรพ้รมแดนในปัจจุบัน ส่งผลให้ไลฟ์

สไตล์แบบ Digital Nomad กลายเป็นเมกะเทรนด์

ท่ีเกิดขึ้นท่ัวโลก ซ่ึงนักท่องเท่ียวกลุ่ม “Digital

รูปแบบการท างานของพนักงาน ในปัจจบุัน 
(% ของกลุ่มตัวอย่าง)

ที่มา: Deloitte: 2023 Gen Z and Millennial Survey

เปดิประตูสู่
Digital Nomad

Nomad” เป็นกลุ่มคนท่ีท างานหารายได้ผ่านระบบ 

Online จากสถานท่ีต่างๆ ท่ัวโลกตามวิถีชีวิตท่ีแต่ละ

คนต้องการ พรอ้มท้ังเดินทางท่องเท่ียวควบคู่ไปด้วย

โดยจะพ านักในแต่ละแห่งเป็นการช่ัวคราวและจะย้าย

ไปยังสถานท่ีอื่นๆ ต่อไป ซ่ึงสอดรับกับรูปแบบการ

ท างานให้ ยุคหลังโควิด ท่ีหลายองค์กรยังคง

นโยบายให้พนักงานท างานในรูปแบบ Remote Work 

ซ่ึงเป็นการท างานผ่านระบบออนไลน์จากสถานท่ีใด

ก็ได้ (Work from anywhere) โดยไม่จ าเป็นต้อง

เข้าออฟฟิศเหมือนในอดีต หรอืบางบรษัิทอาจอยู่ใน

ลักษณะ Hybrid Work ซ่ึงเป็นการผสมระหว่าง 

Remote Work และการท างาน ณ ส านักงานเข้า

ด้วยกัน โดยตัวอย่างของบริษัทชื่อดังท่ีมีการใช้ระบบ 

Remote/Hybrid Work เช่น  Google, Apple, 

Microsoft, Facebook และ Twitter ซ่ึงสอดคล้อง

กับผลการส ารวจพนักงานรุน่ใหม่กวา่ 22,000 คน จาก 

44 ประเทศท่ัวโลกของ Deloitte ท่ีพบว่าปัจจุบันมี

พนักงานราว 55-61% ท่ีท างานอยู่ในรูปแบบ 

Remote/Hybrid Work และมีโอกาสเพ่ิมขึ้นได้

อกีตามความต้องการปรบัเปล่ียนรูปแบบการท างาน

ของพนักงานในอนาคต1

1 อ้างอิงจาก Deloitte: 2023 Gen Z and Millennial Survey

พนักงาน Gen Z และ Millennial มีสัดส่วนการท างาน
แบบ Remote/Hybrid สูงถึง 55-61% และมีโอกาส
เพ่ิมข้ึนในอนาคต
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ปัจจุบัน Digital Nomad ประกอบด้วย 3 กลุ่มหลัก 

ได้แก่ 1) Freelance คือ ผู้ท่ีท างานอิสระไม่ขึ้นตรง

ต่อหน่วยงานใด และรับงานเป็นรายครั้ง  2) 

Remote Worker คือ ผู้ท่ีเป็นพนักงานประจ าใน

บรษัิทฯ ท่ีท างานนอกส านักงานโดยใช้เทคโนโลยีเข้า

มาช่วย และ 3)Entrepreneurs คือ กลุ่มผู้ประกอบการ

หรอืเจ้าของกิจการ

ส าหรับโปรไฟล์ของกลุ่ม Digital Nomad พบว่า 

ส่วนใหญ่จะเป็นชาวอเมริกันเป็นหลักโดยมีสัดส่วน

สูงถึง 48% ของกลุ่ม Digital Nomad ท้ังหมด 

รองลงมาได้แก่ สหราชอาณาจักร (7%) รสัเซีย (5%) 

แคนาดา (4%) และเยอรมัน (4%)2 และส่วนใหญ่

จะเป็นชาวมิลเลนเนียล (Millennials) หรือกลุ่ม 

Gen Y3 โดยกว่า 83% จะประกอบอาชีพอิสระ4 ซ่ึง

อาชีพท่ีพบได้มากท่ีสุดคือ งานด้านคอมพิวเตอร/์ไอที 

นักการตลาด งานออกแบบ นักเขียน และงานด้าน 

E-Commerce โดยสถานท่ีท่ีนิยมใช้เป็นท่ีท างานแบ่ง

ออกเป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ 1) กลุ่มท่ีต้องการเสียง

และบรรยากาศท่ีเป็นธรรมชาติ เพ่ือให้มีสมาธิในการ

ท างาน จะเลือกท างานใน Co-working Space เป็นหลัก 

และ 2) กลุ่มท่ีต้องการความเงยีบสงบในการท างาน

สัญชาติของกลุ่ม Digital Nomad (บน) และ
ช่วงอายุของกลุ่ม Digital Nomad (ล่าง) 

ที่มา: Statista และ MBO Partners

2 อ้างอิง Statista: Share of digital nomads worldwide by nationality (2023)
3 อ้างอิงจากรายงาน Digital Nomads. Working from the Road: The Aspirations and Reality for Digital Nomads. ของ MBO Partners
4 อ้างอิงผลการส ารวจ The Global Digital Nomad Study ของ Abrotherabroad.com

สัดส่วนของ Digital Nomad 
แบ่งตาม Generation

สัญชาติของ Digital Nomad

32%

4%

4%

5%

7%

48%

อื่นๆ

แคนาดา

เยอรมัน

รสัเซีย

สหราช
อาณาจักร

สหรฐัฯ

13%

23%

47%

17%

Baby 
Boomers

Gen X

Millenials

Gen Z

Digital
Nomad

Freelance Remote 
Worker 

Entre-
preneurs

จะเลือกท างานในท่ีพักอาศัยเป็นหลัก ส่วนด้าน

ค่าใช้จ่ายในการใช้ชีวิตของกลุ่ม Digital Nomad จะ

มีงบประมาณในการใช้จ่ายเฉล่ีย 1,875 ดอลลารส์หรฐั

ต่อเดือน หรือราว 62,000 บาทต่อเดือน โดยมี

ระยะเวลาพ านักเฉล่ียประมาณ 6 เดือน ก่อนจะย้าย

เมืองหรอืประเทศท่ีใช้เป็นสถานท่ีท างานใหม่ต่อไป

กลุ่ม Digital Nomad ส่วนใหญ่จะเป็นชาวอเมริกัน
มากท่ีสุดกวา่ 48% และเป็นกลุ่มมิลเลนเนียลกวา่ 47%

https://www.statista.com/statistics/1298849/digital-nomads-by-nationality-worldwide/
https://abrotherabroad.com/digital-nomad-statistics/
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การแพรร่ะบาดของโควดิ-19 เป็นตัวเรง่ส าคัญท่ีท าให้

ไลฟ์สไตล์การท างานแบบ Digital Nomad เติบโต

อย่างก้าวกระโดด และแม้การแพรร่ะบาดของโควดิ-19 

จะคล่ีคลายลง แต่กระแส Digital Nomad กลับ

ไม่ได้ซาลงตามไปด้วย และยังมีแนวโน้มท่ีจะเติบโตขึ้น

เรื่อยๆ สอดคล้องกับผลส ารวจของ Ipsos5 เมื่อปี 

2564 ท่ีได้ท าการส ารวจความคิดเห็นของคนท างาน

ท่ัวโลก 12,500 คน ชี้ให้เห็นว่า 66% ต้องการท างาน

แบบยืดหยุ่นมากขึ้นเมื่อการแพร่ระบาดของโควดิ-19 

ส้ินสุดลง และ 30% จะเปล่ียนงานหากต้องกลับไป

ท างานท่ีออฟฟิศอกีครัง้ ท้ังน้ี จากรายงาน Global 

Digital Nomad Study ของ ABrotherAbroad.com 

ประเมินวา่ กลุ่ม Digital Nomad ท่ัวโลก สามารถ

สรา้งมูลค่าทางเศรษฐกิจถึง 787 พันล้านดอลลาร์

สหรฐัต่อปี หรอืประมาณปีละ 26.8 ล้านล้านบาท โดย

ในปี 2565 จ านวน Digital Nomad ท่ัวโลก พุ่งขึ้น

แตะระดับ 35 ล้านคน เพ่ิมขึ้น 2.3 เท่า เมื่อเทียบกับ

ปี 2562 ท่ีมีจ านวนเพียง 15.2 ล้านคน และมีโอกาส

แตะระดับ 60 ล้านคน ในปี 2573 ซ่ึงเมื่อพิจารณา

เฉพาะ Digital Nomad ชาวอเมริกันท่ีมีสัดส่วน

กว่าครึ่ง พบว่า Digital Nomad ชาวอเมริกันมี

จ านวนเพ่ิมขึ้นอย่างก้าวกระโดดจาก 7.3 ล้านคน ใน

ปี 2562 เพ่ิมเป็น 16.9 ล้านคน ในปี 2565

จากแนวโน้มการเติบโตของกลุ่ม Digital Nomad 

ท าให้หลายประเทศท่ัวโลกเล็งเห็นโอกาสในการกระตุ้น

เศรษฐกิจเเละการท่องเท่ียว เพ่ือสร้างรายได้เข้า

ประเทศ โดยได้ออกนโยบายเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Digital Nomad อย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะ

อย่างย่ิงการออกวีซ่าพิเศษส าหรับกลุ่ม Digital 

Nomad ซ่ึงปัจจุบันมีประเทศท่ีออกวีซ่า Digital 

Nomad แล้วกว่า 44 ประเทศ แบ่งเป็นประเทศใน

ภูมิภาคยุโรป 17 ประเทศ แคริบเบียน 10 ประเทศ 

อเมรกิาเหนือและอเมริกากลาง 7 ประเทศ ตะวนัออก

กลาง 2 ประเทศ เอเชีย 4 ประเทศ และแอฟริกา 4 

ประเทศ และยังมีอีก 10 ประเทศท่ีอยู่ระหว่างการ

ด าเนินการ6 แบ่งเป็นประเทศในภูมิภาคยุโรป 4 ประเทศ 

เอเชีย 3 ประเทศ และอเมรกิาใต้ 3 ประเทศ

เกาะเทรนด์  
Digital Nomad
Digital Nomad ความหวงัใหม่ของ
อตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ัวโลก

5 อ้างอิงจาก Return to The Workplace 2021 Global Survey โดย Ipsos
6 อ้างอิงจาก 54 Countries With Digital Nomad Visas – The Ultimate List โดย Nomad Girl

ท้ังน้ี จากผลส ารวจของ ABrotherAbroad.com 

ยังระบุว่า 5 ปัจจัยหลักในการเลือกจุดหมายปลาย

ทางของกลุ่ม Digital Nomad คือ 1) ค่าครองชีพ

ต่าและอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง (56%) 2) ความ

ปลอดภัย (15%) 3) แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ (11%) 

4) วซี่าท่ีเหมาะสม (9%) 5) ร้านกาแฟ/Co-working 

Space (3%) โดยเรื่องค่าครองชีพและอินเตอรเ์น็ต

ความเรว็สูงเป็นปัจจัยท่ีส าคัญมากท่ีสุด เน่ืองจากมี

ผลต่อก าลังซ้ือและประสิทธิภาพในการท างานโดยตรง 

ขณะท่ีเรื่องความปลอดภัย ท้ังความปลอดภัยด้าน

อาชญากรรมและสภาพแวดล้อมมีความส าคัญ

รองลงมา



นอกจากการออกวซ่ีาพิเศษแล้วยังมีการออกนโยบาย

ด้านอื่นๆ อาทิ การให้สิทธิประโยชน์ด้านภาษี ท้ังใน

รูปแบบการลดภาษีหรอืยกเวน้ภาษี การออกใบอนุญาต

พลเมืองดิจิทัล (e-Resident) การสรา้งแพล็ตฟอรม์

ส าหรบักลุ่ม Digital Nomad เพ่ือเป็นช่องทางในการ

ให้ข้อมูลและความช่วยเหลือนักท่องเท่ียวกลุ่มน้ี

โดยเฉพาะ 

Box 1

นโยบายสนับสนุน
นักท่องเท่ียวกลุ่ม 
Digital Nomad 
ท่ีน่าสนใจ 

ตัวอย่างประเทศท่ีมีนโยบายสนับสนุนนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad

โปรตุเกส:
ออกแคมเปญ “It Works for You” เมื่อเดือน ต.ค. 2565 หรอืชื่อเรยีกอย่างเป็นทางการวา่ “residence

visa for the exercise of professional activity provided remotely outside the national

territory” โดยนโยบายดังกล่าวอนุญาตให้ Digital Nomad สามารถอาศัยและท างานในประเทศ

โปรตุเกสได้นานถึง 12 เดือน และก าหนดรายได้ขั้นต่าเพียง 2,800 ยูโรต่อเดือน (4 เท่าของค่าแรงขั้นต่า

ในประเทศโปรตุเกส) หรือประมาณ 105,000 บาทต่อเดือน ซ่ึงได้รับผลตอบรับเป็นอย่างดีจาก Digital

Nomad จากบราซิล สหราชอาณาจักร และสหรฐัอเมรกิา

สเปน:
มีการปรบัปรุงกฎหมาย Beckham เมื่อ ธ.ค. 2565 เพ่ือแก้ไขประเด็นเรื่องแรงงาน Digital Nomad 

โดยลดอตัราการเก็บภาษีเงนิได้จาก 19%-47% เหลือเพียง 24% ยกเวน้ผู้มีเงินได้มากกวา่ 600,000 ยูโร

ต่อปี เสียภาษีในอตัรา 47% (กรณีพ านักในประเทศสเปนน้อยกวา่ 183 วนั ไม่ต้องเสียภาษีเงินได้) โดย

ก าหนดรายได้ขั้นต่าส าหรบัผู้ขอวซ่ีา Digital Nomad ไวท่ี้ 200% ของเงินเดือนขั้นต่าของสเปน หรือ

ประมาณ 2,200 ยูโรต่อเดือนเท่าน้ัน รวมถึงอนุญาตให้พ านักในสเปนได้นานถึง 12 เดือน

ที่มา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

เอสโตเนีย:
ออกโครงการ e-Residency เพ่ือให้บรกิารสร้างอัตลักษณ์ทางดิจิทัล หรือ Digital Identity Card 

ส าหรับใช้ยืนยันตัวตนบนออนไลน์ และสามารถใช้บริการของรัฐบาลและภาคเอกชนของเอสโตเนียได้ เช่น 

การเปิดบัญชีธนาคาร ฯลฯ ซ่ึงท าให้ผู้ประกอบการสามารถท าธุรกิจบนโลกออนไลน์ได้ไม่วา่จะอยู่ท่ีไหนในโลก 

ขณะท่ีรฐับาลก็สามารถท าให้เกิดการจ้างงานในประเทศจากบรษัิทเหล่าน้ีได้ ไม่วา่พวกเขาจะมาจากท่ีใด

ในโลก โดยปัจจุบันมีพลเมืองดิจิทัลท่ีถือบัตร e-Resident ท่ัวโลก กวา่ 170 ประเทศ



อนิโดนีเซีย:
อยู่ระหวา่งด าเนินการออกวซ่ีาส าหรบัการท างานระยะไกลรูปแบบใหม่เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad โดยอนุญาตให้พักอาศัยได้นานถึง 5 ปี 

และชาวต่างชาติท่ีมาท างานและพ านักตามเกาะต่างๆ เช่น บาหลี ไม่ต้องเสียภาษีเงนิได้ หากรายได้มาจากบรษัิทนอกประเทศอินโดนีเซีย ท้ังน้ี อินโดนีเซียต้ัง

เป้าจะดึงดูดนักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าวจ านวน 3.6 ล้านคน ในปี 2567 ด้วยวซ่ีารูปแบบใหม่ รวมถึงการให้ความส าคัญกับการพักผ่อนแบบเงียบสงบและการ

ท่องเท่ียวเชิงอนุรกัษ์มากขึ้น

รายชื่อประเทศท่ีมีการให้ VISA พิเศษส าหรบั Digital Nomad

Europe

1. Georgia 10. Malta

2. Croatia 11. Greece

3. Czech Republic 12. Romania

4. Estonia 13. Hungary

5. Iceland 14. Cyprus

6. Germany 15. Latvia

7. Norway 16. Albania

8. Portugal 17. Armenia

9. Spain

ที่มา: Nomad Girl (28 มี.ค. 2566), หมายเหตุ : ประเทศในอันดับที่ 45-54 อยู่ระหวา่งด าเนินการเรื่อง Digital Nomad VISA

The Caribbean

18. Barbados 23. Dominica

19. Antigua & Barbuda 24. The Bahamas

20. Bermuda 25. Curaçao

21. Anguilla 26. Saint Lucia

22. Montserrat 27. Grenada

North & Central America

28. Costa Rica 32. El Salvador

29. Mexico 33. Brazil

30. Panama 34. Ecuador

31. Belize

Middle East & Asia

35. Dubai (UAE) 38. Sri Lanka

36. Abu Dhabi 39. Thailand

37. Taiwan 40. Malaysia

North Africa & Central America

41. Mauritius 43. Seychelles

42. Cape Verde 
(Cabo Verde)

44. Namibia

In The Pipeline*

45. North Macedonia 50. Colombia

46. Serbia 51. South Africa

47. Montenegro 52. South Korea

48. Indonesia-Bali 53. Argentina

49. Italy 54. Goa (India)
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ประเทศไทยเป็นอีกหน่ึงจุดหมายปลายทางท่ีได้รับ

ความสนใจจากนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad 

เป็นอย่างมาก สะท้อนจากการท่ีกรุงเทพฯ ติดอันดับ 2 

ของการจัดอันดับสถานท่ีท างานท่ีดีท่ีสุดส าหรับชาว 

Digital Nomad ในปี 2566 ของ ETHRWorld รอง

จากเมืองลิสบอน ประเทศโปรตุเกส ขณะท่ีผลการ

จัดอันดับเมืองท่ีดีสุดในเอเชียส าหรับชาว Digital 

Nomad ของ nomadlist.com พบวา่ ประเทศไทย

ติดอันดับ Top-10 ถึง 3 แห่ง ได้แก่ 1. เกาะพะงัน

จ.สุราษฎรธ์านี (อนัดับ 1) 2. กรุงเทพฯ (อันดับ 2) 

3. จ.เชียงใหม่ (อันดับ 9) ซ่ึงนับวา่เป็นสัญญาณท่ีดี

ท่ีไทยจะเร่งส่งเสริมการท่องเท่ียวด้านน้ีเพ่ือไขว่คว้า

โอกาสจากการเติบโตของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital 

Nomad ท่ีมีแนวโน้มเติบโตในอนาคต และเป็นอีก

หน่ึงกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพท่ีมีจุดเด่นในเรื่อง

ระยะเวลาพ านักในไทยท่ีค่อนข้างนาน ท าให้มีค่าใช้จ่าย

ต่อคนต่อทรปิสูงกวา่นักท่องเท่ียวโดยรวมอย่างชัดเจน

ท่องเท่ียวไทยต้องเรง่เครื่องรบั
อานิสงส์เทรนด์ Digital Nomad

การจดัอนัดับประเทศจดุหมายปลายทาง
ท่ีส าคัญของกลุ่ม Digital Nomad

ที่มา: ETHRWorld (บน), nomadlist.com (เม.ย. 2566) (ล่าง)

จากผลส ารวจของ ETHRWorld และ 
nomadlist.com สะท้อนชัดวา่ ประเทศไทยเป็นอกี

หน่ึงจดุหมายปลายทางท่ีได้รบัความสนใจจาก
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad

Top-10 เมืองท่ีดีท่ีสุด
ส าหรับ Digital Nomad ในปี 2566

1. ลิสบอน, โปรตุเกส

2. กรุงเทพฯ, ไทย

3. มาดริด, สเปน

4. โซล, เกาหลีใต้

5. เดลี, อินเดีย

6. ดูไบ, สหรัฐอาหรบัเอมิเรตส์

7. โฮจิมินห์ซิต้ี, เวยีดนาม

8. จาการต์า, อินโดนีเซีย

9. กาฐมาณฑุ, เนปาล

10. รอตเตอร์ดัม, เนเธอร์แลนด์

Top-10 เมืองท่ีดีท่ีสุดในเอเชีย
ส าหรับ Digital Nomad 

1. เกาะพะงนั, ไทย

2. กรุงเทพฯ, ไทย

3. ดานัง, เวยีดนาม

4. แชงกู บาหลี, อินโดนีเซีย

5. อูบุด บาหลี , อินโดนีเซีย

6. กัวลาลัมเปอร์, มาเลเซีย

7. ปีนัง, มาเลเซีย

8. บังกาลอร์, อินเดีย

9. จ.เชียงใหม่, ไทย

10. กาฐมาณฑุ, เนปาล

ท้ังน้ี ข้อมูลจากบทความ Revitalising Thailand’s 

tourism sector ของ BOT และ VISA ชี้ให้เห็นวา่

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Business เช่น กลุ่มนักลงทุน และ 

Professional Staffs รวมถึงกลุ่ม Work from 

Anywhere ท่ีเข้ามาท างานในไทย เป็นกลุ่มท่ีมี

ศักยภาพในการใช้จ่ายสูง และมีระยะเวลาพ านักนาน

กว่า 14 วัน โดยมีค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปกว่า 

75,000 บาท ซ่ึงสูงกว่าค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

โดยรวมท่ีเฉล่ียอยู่ประมาณ 48,000 บาท กวา่ 56%

https://nomadlist.com/asia


ค่าครองชีพในไทยถูกกวา่สหรฐัอเมรกิาถึง 60% และ
ยังถูกกวา่สเปนและโปรตุเกสประมาณ 30% และ 18% 
ตามล าดับ รวมถึงถูกกวา่ประเทศในภูมิภาคเอเชีย
อย่างเกาหลีใต้ประมาณ 22%

ค่าครองชีพในไทยเทียบกับเมืองท่ีเป็น
จดุหมายปลายทางท่ีส าคัญของกลุ่ม 
Digital Nomad ในปี 2566
(USD ต่อเดือน)

876 

1,073 

1,117 

1,246 

2,213 

Thailand

Portugal

South 
Korea

Spain

USA

ท้ังน้ี ท่ีผ่านมาภาครัฐของไทยได้เล็งเห็นความส าคัญ

และพยายามจะยกระดับการท่องเท่ียวมูลค่าสูง โดย

ต้ังเป้าดึงดูดชาวต่างชาติท่ีมีศักยภาพสูงสู่ประเทศ

ไทยผ่านการออก Long-Term Resident Visa

(LTR) โดยให้สิทธิพ านักในประเทศไทยได้ถึง 10 ปี 

พร้อมได้ใบอนุญาตท างานควบคู่ไปด้วย (ศึกษา

รายละเอียดเพ่ิมเติมได้ท่ี https://ltr.boi.go.th/

documents/LTRbrochure_TH.pdf) ซ่ึ งก ลุ่ ม 

Digital Nomad เป็น 1 ใน 4 กลุ่มเป้าหมายในการ

ออก LTR น้ี ส่วนอีก 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มประชาคม

โลกผู้มีความมั่งค่ังสูง 2) กลุ่มผู้เกษียณอายุจาก

ต่างประเทศ 3) กลุ่มผู้มีทักษะเชี่ยวชาญ อย่างไรก็ดี 

มีข้อสังเกตว่า LTR Visa ของไทยน้ัน มีเงื่อนไขท่ี

ค่อนข้างเข้มงวดกวา่ประเทศอื่นๆ โดยเฉพาะเงื่อนไข

ในการก าหนดรายได้ขั้นต่าของ Work-From-

Thailand Professional ท่ีก าหนดไว้ท่ี 80,000 

ดอลลารส์หรฐัต่อปี หรอืประมาณ 230,000 บาทต่อ

เดือน ซ่ึงอยู่ในระดับท่ีค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับประเทศ

อื่นๆ ท่ีเป็นคู่แข่งส าคัญท่ีต้องการช่วงชิงนักท่องเท่ียว

กลุ่ม digital Nomad เช่น โปรตุเกส ก าหนดรายได้

ขั้นต่าส าหรับผู้ขอวีซ่า Digital Nomad ไว้เพียง

ประมาณ 2,800 ยูโรต่อเดือน (4 เท่าของค่าแรงขั้นต่า

ในโปรตุเกส) หรอืประมาณ 105,000 บาทต่อเดือน

10

โดยไทยมีจุดแข็งหลายด้านไม่ว่าจะเป็นด้านแหล่ง

ท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีสวยงาม ระบบเครือข่าย

อินเทอรเ์น็ตความเรว็สูงท่ีมีประสิทธิภาพและครอบคลุม 

มีสถานท่ีหรอื Co-working Space ท่ีเหมาะแก่การ

ท างานจ านวนมาก มีขนส่งมวลชนให้เลือกหลากหลาย 

ค่าท่ีพักไม่สูงนักและมีหลายระดับหลายราคาให้เลือก 

และอาหารท่ีมีเอกลักษณ์และรสชาติอรอ่ย รวมไปถึง

ผู้คนท่ีเป็นมิตรกับชาวต่างชาติ และไม่มีปัญหาเรื่อง

การเหยียดเชื้อชาติ ภายใต้ค่าครองชีพท่ีสมเหตุสมผล 

ซ่ึงหากเปรียบเทียบค่าครองชีพในไทยกับสหรฐัอเมรกิา 

ซ่ึงชาวอเมริกันเป็นกลุ่มหลักท่ีเป็น Digital Nomad 

พบว่า ค่าครองชีพในไทยถูกกว่าสหรัฐอเมริกาถึง 

60% และยังถูกกวา่ประเทศท่ีเป็นจุดหมายปลายทาง

ท่ีส าคัญของกลุ่ม Digital Nomad ในภูมิภาคยุโรป

อย่างสเปนและโปรตุเกสประมาณ 30% และ 18% 

ตามล าดับ นอกจากน้ี ยังถูกกวา่ประเทศในภูมิภาค

เอเชียอย่างเกาหลีใต้ประมาณ 22%

ที่มา: livingcost.org

https://ltr.boi.go.th/documents/LTRbrochure_TH.pdf
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ธุรกิจอะไร?
ท่ีได้รบัประโยชน์
จากนักท่องเท่ียวกลุ่ม   

Digital Nomad
Krungthai COMPASS ประเมินว่า การเติบโตของ

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad ไม่เพียงแต่จะ

เป็นประโยชน์ต่อธุรกิจหลักหรือธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง

โดยตรง อย่าง 1) ธุรกิจท่ีพักแรม และร้านอาหาร

เน่ืองจากเป็นค่าใช้จ่ายหลักในการด ารงชีวิต เช่น 

ธุรกิจ Co-Living Space, Service Apartment, 

Hostel, โรงแรม และ ธุรกิจ Co-working Space 

ท่ีให้บรกิารอาหารและเครื่องด่ืม โดยจากผลส ารวจของ 

The Adventure Travel Trade Association (ATTA)

พบว่า ค่าใช้จ่ายด้านค่าท่ีพักและอาหารมีสัดส่วน

มากกวา่ 90% ของค่าใช้จ่ายโดยรวมของนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Digital Nomad 

สเปน ก าหนดรายได้ขั้นต่าส าหรับผู้ขอวซ่ีา Digital

Nomad ไวท่ี้ 200% ของเงินเดือนขั้นต่าของสเปน 

หรอืประมาณ 2,200 ยูโรต่อเดือน (ประมาณ 82,000-

83,000 บาทต่อเดือน) เม็กซิโก ก าหนดรายได้ขั้นต่า

ส าหรบัผู้ขอวซ่ีา Digital Nomad ไวท่ี้ 1,620 ดอลลาร์

สหรฐัต่อเดือน หรอืประมาณ 55,000-57,000 บาท

ต่อเดือน ดังน้ัน หากภาครฐัมีการออกมาตรการใหม่

ท่ีสอดคล้องกับกลุ่ม Digital Nomad มากขึ้น เช่น 

การผ่อนปรนเรื่องรายได้ขั้นต่า รวมถึงปรบัลดรายได้

ขั้นต่าของบริษัทนายจ้างลง ก็จะท าให้ไทยมีความ

สามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital 

Nomad ได้มากขึ้น

Krungthai COMPASS มองว่า  หากภาครัฐมี

นโยบายสนับสนุนและส่งเสริมเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Digital Nomad อย่างเป็นรูปธรรม และ

สามารถปิดจดุอ่อน เสรมิจดุแข็งได้ จะท าให้จ านวน

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad ของไทยแตะ

ระดับ 2.5 แสนคน ในปี 2570 และสามารถสร้าง

รายได้เข้าประเทศได้ประมาณ 1.5-1.6 หมื่นล้านบาท

ซ่ึงในระยะแรกธุรกิจท่ีต้ังอยู่ในเมืองท่องเท่ียวส าคัญ

ท่ีเป็นท่ีนิยมของกลุ่ม Digital Nomad เช่น กรุงเทพฯ 

เชียงใหม่ และเกาะพะงัน อาจได้รับประโยชน์เด่นชัด

กวา่ อย่างไรก็ดี ภาครฐัสามารถส่งเสรมิการท่องเท่ียว

ประเภทน้ีให้กระจายไปสู่เมืองท่องเท่ียวอื่นๆ รวมถึง

เมืองรอง เพ่ือกระจายรายได้จากการท่องเท่ียวไป

ท่ัวประเทศให้มากขึ้น โดยเน้นจุดเด่นเรื่องค่าใช้จ่าย

และค่าครองชีพถูกกวา่เมืองท่องเท่ียวหลัก พรอ้มท้ัง

ได้ใกล้ชิดธรรมชาติ วัฒนธรรม และชุมชนมากกว่า

ในเมืองหลัก 2) ธุรกิจบริการเช่ารถจักรยานยนต์ 

เน่ืองจากเป็นวิธีการเดินทางหลักของ Digital

Nomad โดยจากผลส ารวจของ บจ.รเีสิร์ช อินเทล

ลิเจนซ์ และ ททท. พบวา่นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital 

Nomad ท่ีเดินทางมายังประเทศไทยประมาณ 50-

80% เช่ารถจักรยานยนต์ขับขี่เองเป็นหลัก 3) ธุรกิจ

ท่ีเก่ียวข้องกับการสร้าง Community เช่น การจัด

กรุป๊ทัวรท์ ากิจกรรมต่างๆ เช่น เดินป่า ปีนเขา ด าน้า 

รวมถึงคลาสออกก าลังกาย เช่น โยคะ มวยไทย เป็นต้น 

เน่ืองจากเป็นกิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมของนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Digital Nomad อีกท้ัง Digital Nomad
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กลุ่มธรุกิจท่ีได้รบัประโยชน์ท่ีจาก
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad

ที่มา: รวบรวม และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

การเติบโตของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad 
ส่งผลดีต่อผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ

ผู้ประกอบการท่ีอยู่ในธรุกิจหลักอย่างธรุกิจท่ีพักแรม
และรา้นอาหาร ธรุกิจบรกิารเช่ารถจกัรยานยนต์ และ

ธรุกิจท่ีเก่ียวข้องกับการสรา้ง Community 
รวมไปถึงธรุกิจโทรคมนาคม และยังส่งผลดีต่อธรุกิจ

ต่อเน่ือง อาทิ ธรุกิจค้าปลีก ธรุกิจสถานบันเทิง และ
ธรุกิจการแพทย์ ท้ังสถานพยาบาลและรา้นขายยา 

Digital
Nomad

ธุรกิจ
ท่ีพักแรม

และรา้นอาหาร 

ธุรกิจ
บรกิารเช่ารถ
จักรยานยนต์ 

ธุรกิจ
โทรคมนาคม

ธุรกิจ
ท่ีเก่ียวข้องกับ
การสรา้ง 

Community 

ธุรกิจ
ค้าปลีก

ธุรกิจ
สถานบันเทิง 

ธุรกิจ
การแพทย์ 

ท้ังสถานพยาบาล
และ

รา้นขายยา 

ธุรกิจต่อเน่ือง

ธุรกิจหลัก

มักจะเดินทางเพียงล าพัง ท าให้มีความต้องการเข้า

สังคมกับ Digital Nomad คนอื่นๆ และ 4) ธุรกิจ

โทรคมนาคม เน่ืองจากระบบอินเทอร์เน็ตความเร็ว

สูงและมีประสิทธิภาพมีความส าคัญและจ าเป็นอย่าง

มากส าหรบันักท่องเท่ียวกลุ่มน้ี ดังน้ัน จึงเป็นโอกาส

ของค่ายมือถือต่างๆ ในการน าเสนอแพ็กเกจ

อินเทอร์เน็ตท่ีตอบโจทย์การใช้งานนักท่องเท่ียว

กลุ่มน้ี

นอกจากน้ี ธุรกิจต่อเน่ืองหรือธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง

ทางออ้มก็มีโอกาสได้รบัอานิสงส์ด้วยเช่นกัน ได้แก่ 1) 

ธุรกิจค้าปลีก ท้ังในกลุ่มรา้นสะดวกซ้ือ ไฮเปอรม์ารเ์ก็ต 

และห้างสรรพสินค้า 2) ธุรกิจสถานบันเทิง จากผล

ส ารวจของ AbrotherAbroad.com ระบุวา่ อุปสรรค

ส าคัญท่ีสุดของกลุ่ม Digital Nomad คือ ความ

เหงา เน่ืองจากต้องห่างไกลจากครอบครัวและ

เพ่ือนฝูง ดังน้ัน สถานบันเทิงอาจเป็นอีกทางเลือก

หน่ึงของกลุ่ม Digital Nomad เพ่ือช่วยผ่อนคลาย

ความเครียดจากการท างาน และความเหงาจากการใช้

ชีวติและเดินทางในต่างแดนเพียงล าพัง และ

3) ธุรกิจการแพทย์ ทั้งสถานพยาบาลและร้าน

ขายยา การใช้ชีวิตในต่างแดนในสภาพแวดล้อม 

และสภาพอากาศท่ีไม่คุ้นเคยเป็นระยะเวลานาน อาจ

ท าให้นักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีมีโอกาสเจ็บป่วย และ

จ าเป็นต้องได้รับการรักษาพยาบาล ซ่ึงส่วนใหญ่

นักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีมักจะเลือกท าประกันสุขภาพการ

เดินทาง (Travel Health Insurance) ไวด้้วย
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1) มีบริการ Hi Speed Internet 24 ชม. ท่ีเสถียร 

และปลอดภัยจากการโจมตีทางไซเบอร์ เน่ืองจาก

เป็นปัจจัยหลักในการตัดสินใจของนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Digital Nomad ซ่ึงมผีลต่อประสิทธิภาพ

ในการท างานโดยตรง ท้ังน้ี โครงสร้างพ้ืนฐาน

และความเร็วของระบบอินเทอร์เน็ตถือเป็นจุด

ขายส าคัญของประเทศไทย โดยรายงานล่าสุดเมื่อ 

พ.ย. 2565 ของ Ookla, LLC ระบุว่า Fixed

Internet หรืออินเทอร์เ น็ตบ้านของไทยท า

ความเรว็สูงเป็นอนัดับ 4 ของโลก มีความเรว็ดาวน์

โหลดเฉล่ีย 205.63 Mbps เป็นรองจากชิลี 

(216.46 Mbps) จีน (214.58 Mbps) สิงคโปร ์

(214.23 Mbps) ไม่มากนัก ท้ังน้ี ผู้ประกอบการ

อาจมีเครอืข่ายส ารองไว ้ในกรณีท่ีเครอืข่ายหลัก

ไม่สามารถท างานได้ รวมถึงมีการให้บริการ VPN

(Virtual Private Network) หรือเครือข่าย

ส่วนตัวเสมือน ท้ังในส่วนของผู้ให้บรกิารและตัว

อปุกรณ์เชื่อมต่อ เพ่ือใช้ส าหรบัเชื่อมต่อเครอืข่าย

ในองค์กรของ Digital Nomad ได้

ผู้ประกอบการ
ควรปรบัตัวอย่างไร?
เพ่ือรองรบันักท่องเท่ียวกลุ่ม   

Digital Nomad
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad นอกจากจะเป็น

นักท่องเท่ียวท่ีมีระยะพ านักนานกว่านักท่องเท่ียว

ท่ัวไปกว่าเท่าตัวแล้ว ยังสามารถเดินทางมาท่องเท่ียว

ได้ตลอดท้ังปี ไม่ได้มีฤดูกาลท่องเท่ียวท่ีชัดเจนแบบ

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Mass ท าให้ผู้ประกอบการสามารถ

สรา้งรายได้จากกลุ่ม Digital Nomad ได้ตลอดท้ังปี 

และมีรายได้เพ่ิมขึ้นในช่วง Low Season ของฤดูกาล

ท่องเท่ียวปกติ ดังน้ัน ผู้ประกอบการท่ีสนใจท าตลาด

นักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าว ควรมีแนวทางการปรบัตัว

ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม 

Digital Nomad ดังน้ี

2) มี Co-Living Space ท่ีเอื้ อต่อการท างานท้ัง

แบบส่วนตัวและแบบกลุ่ม โดยจากงานวิจัยท่ี

จัดท าโดย บจ. รเีสิรช์ อนิเทลลิเจนซ์ และ ททท. ซ่ึง

ได้ท าการส ารวจนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital 

Nomad ท่ีเข้ามาท่องเท่ียวใน 6 จังหวัดส าคัญ

ของไทย ได้แก่ กรุงเทพฯ เชียงใหม่ ขอนแก่น 

ชลบุรี สุราษฎร์ธานี และภูเก็ต พบว่า Co-Living 

Space ค่อนข้างส าคัญและมีศักยภาพในการ

ดึ งดู ด นัก ท่ อง เ ท่ี ยวก ลุ่ ม  Digital Nomad 

เน่ืองจากสามารถอ านวยความสะดวกในการท างาน 

โดยเฉพาะในเวลากลางคืน

โดยหัวใจหลักของ Co-Living Space คือ การ

ออกแบบพ้ืนท่ีให้เกิดการปฏิสัมพันธ์กันระหวา่งผู้

พักอาศัย สร้างความรู้สึกเสมือนบ้านหลังท่ีสอง 

ท้ังน้ี  ผู้ประกอบการอาจขยายระยะเวลาการ

ให้บริการ Co-working Space เป็น 24 ชม. 

เน่ืองจากบางครั้ง Digital Nomad ต้องประชุม

กับผู้รว่มงานในประเทศอื่นๆ ท่ีมีความแตกต่างกัน

เรื่ องเวลา หรืออาจมีการเชิญผู้เชี่ยวชาญ

มาบรรยายเพ่ือให้ความรู้แก่ Digital Nomad
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เหงา เมื่ อ ต้อง ใช้ ชี วิต เ พียงล า พัง  ดัง น้ัน 

ผู้ประกอบการอาจมีการจัดกิจกรรมท่ีเปิดโอกาส

ให้กลุ่ม Digital Nomad ได้เข้าสังคมมากขึ้น 

อาทิ การจัดปาร์ต้ีในพ้ืนท่ี Co-working Space

การจัดแสดงดนตรีสด หรือการเปิดพ้ืนท่ีให้

สมาชิกได้แสดงความสามารถพิเศษ ซ่ึงการน า

สมาชิกมารวมตัวกันในสภาพแวดล้อมท่ี ไม่

กดดัน จะช่วยส่งเสรมิให้การสนทนาเป็นไปอย่าง

ราบรื่น และท าให้เกิดความรูสึ้กของความเป็นชุมชน 

ตัวอย่างเช่น Punspace ซ่ึงเป็นผู้ประกอบการ 

Co-working Space ในเชียงใหม่ ได้มีการจัด

กิจกรรมในการแชรค์วามรูด้้านเทคโนโลยีดิจิทัล 

ท าให้เกิดการพบปะกันระหว่างสมาชิกท่ีเป็น

นักพัฒนาซอฟต์แวร ์นักออกแบบ นักการตลาด

ดิจิทัล ผู้ก่อต้ัง ผู้ร่วมทุน และอื่ นๆ ท่ีมาน่ัง

ท างานในสถานท่ีเดียวกัน ส่งผลให้เกิดชุมชนมือ

อาชีพด้านดิจิทัลขึ้น ซ่ึงเป็นประโยชน์ในแง่ของ

อาชีพการงาน และท าให้กลุ่ม Digital Nomad 

ได้รูจ้ักเพ่ือนใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น

ท้ังในเรื่องของเทคโนโลยีและเรื่องอื่นๆ ท่ีเป็น

ประโยชน์ นอกจากน้ี ผู้ประกอบการ Hostel ใน

ปัจจุบัน อาจพัฒนารูปแบบของท่ีพักอาศัยเป็น 

Co-Living Space ไ ด้  เ น่ืองจากส่วนใหญ่มี

ลักษณะทางกายภาพท่ีเหมาะสม เช่น มีพ้ืนท่ี

ส่วนกลาง พ้ืนท่ีน่ังเล่น พ้ืนท่ีครัวกลางส าหรับ

ท า อ าห า ร ร่ ว ม กันอ ยู่ แ ล้ ว  ซ่ึ งก า ร เ ป ล่ี ยน

ภาพลักษณ์จาก Hostel ไปสู่ Co-Living Space 

จะท าให้สามารถดึงดูดลูกค้ากลุ่ม Gen X และ 

Gen Y ได้มากขึ้น ตัวอย่างเช่น Hub53 Coworking

and Coliving Space ในจังหวดัเชียงใหม่ ท่ีเริม่ต้น

ธุรกิจด้วยท่ีพักประเภท Bed and Breakfast ได้

เปล่ียนรูปแบบไปเป็น Co-Living Space และ

กลายเป็นท่ีนิยมของชาว Digital Nomad ใน

ปัจจุบัน

3) ส่งเสริมให้มี Community ส าหรับกลุ่ม Digital

Nomad ท้ังน้ี จากผลส ารวจของ The Adventure

Travel Trade Association (ATTA) พบว่า โดย

ปกติแล้วกลุ่ม Digital Nomad มักจะเกิดความ
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ของเทคโนโลยี เป็นตัวเร่งส าคัญท่ีท าให้ไลฟ์สไตล์

ในการท างานของผู้คนเปล่ียนแปลงไป เกิดเป็น

เทรนด์การท างานในรูปแบบ Remote Work หรอื

ในลักษณะ Hybrid ซึ่งเป็นการท างานผ่านระบบ

ออนไลน์จากสถานท่ีใดก็ได้ (Work from anywhere)

ส่งผลให้นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad จะ

เป็นกลุ่มท่ีมีความส าคัญกับการท่องเท่ียวในระยะ

ถัดไป ซ่ึงนับเป็นอีกหน่ึงกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมี

ศักยภาพท่ีเปน็กลุ่มเปา้หมายของหลายประเทศท่ัวโลก 

เน่ืองจากมีจุดเด่นเรื่องระยะเวลาพ านักเฉล่ียสูงถึง 

6 เดือน ส่งผลให้มีการใช้จ่ายมากกวา่นักท่องเท่ียว

ท่ัวไป อกีท้ังสามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ตลอดท้ังปี 

ไม่ได้มีฤดูกาลท่องเท่ียวท่ีชัดเจนแบบนักท่องเท่ียว

กลุ่ม Mass โดยปัจจุบันมีประเทศท่ีออกวซ่ีา Digital 

Nomad แล้วกวา่ 44 ประเทศ และยังมีอกี 10 ประเทศ

ท่ีอยู่ระหว่างการด าเนินการ ท้ังน้ี กลุ่ม Digital 

Nomad ท่ัวโลกสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ถึง 787 พันล้านดอลลารส์หรฐัต่อปี หรอืประมาณปีละ 

26.8 ล้านล้านบาท โดยในปี 2565 จ านวน Digital 

Nomad ท่ัวโลก พุ่งขึ้นแตะระดับ 35 ล้านคน เพ่ิมขึ้น 

2.3 เท่า เมื่อเทียบกับปี 2562 ท่ีมีจ านวนเพียง 15.2

ล้านคน และมีโอกาสแตะระดับ 60 ล้านคน ในปี 2573

1) ธุรกิจค้าปลีก ท้ังในกลุ่มรา้นสะดวกซ้ือ ไฮเปอร์

มารเ์ก็ต และห้างสรรพสินค้า 2) ธุรกิจสถานบันเทิง 

และ 3) ธุรกิจการแพทย์ ท้ังสถานพยาบาลและ

รา้นขายยา

ผู้ประกอบการท่ีสนใจท าตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่ม 

Digital Nomad ควรมี 1) บริการ Hi Speed 

Internet 24 ชม. ท่ีเสถียร และปลอดภัยจาก

การโจมตีทางไซเบอร ์2) Co-Living Space ท่ี

เอื้อต่อการท างานท้ังแบบส่วนตัวและแบบกลุ่ม 

และ 3) ส่งเสริมให้มี Community ส าหรับกลุ่ม 

Digital Nomad เพ่ือตอบสนองไลฟ์สไตล์ของ

นักท่องเ ท่ียวกลุ่ม Digital Nomad ขณะท่ี

ภาครัฐควรมีมาตรการท่ีสอดคล้องกับกลุ่ม 

Digital Nomad มากขึ้น เช่น การปรบัเงื่อนไข

ในการขอ LTR Visa โดยการผ่อนปรนเรื่ อง

รายได้ขั้นต่า รวมถึงปรับลดรายได้ขั้นต่าของ

บรษัิทนายจ้างลง ซ่ึงจะท าให้ไทยมีความสามารถ

ในการดึงดูดนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad 

ได้มากขึ้น

สรุป

โดยประเทศไทยยังคงเป็นจุดหมายปลายทาง

ยอดนิยมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad 

จากการท่ีมีคุณภาพของสัญญาณอินเทอร์เน็ต

ความเร็วสูงท่ีดี ค่าครองชีพท่ีค่อนข้างต่าและ

สมเหตุสมผล มีสถานท่ีท่ีเหมาะแก่การท างาน

จ านวนมาก รวมถึงผู้คนท่ีเป็นมิตรกับชาวต่างชาติ

และไม่มีปัญหาเรื่องการเหยียดเชื้อชาติ

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital Nomad จะเข้ามามี

บทบาทในการสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ

ไทยท้ังทางตรงและทางอ้อมมากขึ้น โดยธุรกิจ

ท่ีได้รบัประโยชน์จากนักท่องเท่ียวกลุ่ม Digital

Nomad โดยตรง ได้แก่ 1) ธุรกิจท่ีพักแรม และ

รา้นอาหาร 2) ธุรกิจบรกิารเช่ารถจักรยานยนต์ 

3) ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการสรา้ง Community

เช่น การจัดกรุป๊ทัวรท์ ากิจกรรมต่างๆ เช่น เดินป่า 

ปีนเขา ด าน้า รวมถึงคลาสออกก าลังกาย เช่น 

โยคะ มวยไทย เป็นต้น และ 4) ธุรกิจโทรคมนาคม 

นอกจากน้ี ธุรกิจต่อเน่ืองหรือธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง

ทางออ้มยังมีโอกาสได้รบัอานิสงส์ด้วยเช่นกัน อาทิ


